


Liderazgo y Emprendimiento 
“Liderando en tiempos del Cólera”





Profes@r, administrativ@, psicólog@,
Consult@r.....y ahora PROFESIONAL 
DEL EMPRENDIMIENTO!!!!!!

¿UNA ALEGRIA O UNA LOCURA?
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POWER SKILLS 

 La capacidad para resolver problemas (Resiliencia)
 El pensamiento crítico –analizar, entender, evaluar–
 Saber gestionar equipos, coordinación y toma de decisiones, 
 Ser creativos e innovadores, 
Una comunicación eficaz. Hablar en Público. 
 Flexibilidad cognitiva 
Compromiso
Mentalidad de Crecimiento
Aprendizaje constante e independiente
Habilidades Digitales.



¿Qué aparte de mi asignatura….tengo que 
preparar estas habilidades?





TRAINING TOOLS



¿QUÉ ES UN AULA DE EMPREDIMIENTO?





¿Qué no es una APE?



¿Qué es una APE?



¿Qué pedimos?

12 sesiones



CREATIVIDAD

Tienes 10 minutos para:

Pensar una idea disruptiva.
Poner nombre a tu empresa
Dibujar un logo
Y pensar un slogan



CREATIVIDAD



CREATIVIDAD



TRABAJO EN EQUIPO



COMPROMISO



Método de Trabajo



Tablero Kanban



Tablero Kanban



1. Visualización de tareas pendientes.

2. Saber en todo en que se está trabajando y quien.

3. Priorizar.

4. Ver fácilmente donde está el cuello de botella.

5. Compartir las tareas de manera fácil



HERRAMIENTAS



“EL KANBAN SIRVE PARA PONER EN FORMA
TU EMPRESA/ORGANIZACIÓN”



IDEACIÓN VS RETO

• Pensar una idea disruptiva.

• Poner nombre a tu empresa

• Que tenga un fin social

• Dibujar un logo

• Y pensar un slogan



De la Idea al Prototipo





COMO HACEMOS PARA LLEGAR AL CLIENTE TIPO



EL BUYER 

PERSONA!!!!!!!!!!!



¿Quién será nuestro buyer persona?





COMO HACEMOS PARA LLEGAR AL CLIENTE TIPO

 INVESTIGANDO
 MAPA DE EMPATÍA
 HACIENDO ENCUESTAS
 FOCUS GROUP
 ENTREVISTAS
 TODO LO QUE SE NOS OCURRA…….



COMO HACEMOS PARA LLEGAR AL CLIENTE TIPO



PROTOTIPAMOS Y VALIDAMOS



PROTOTIPAMOS Y VALIDAMOS



PROTOTIPAMOS Y VALIDAMOS



PROTOTIPAMOS Y VALIDAMOS

¿QUÉ LE 

OFRECEMOS?

¿QUÉ GANAN?

¿CÓMO 

PALIAMOS SUS 

NECESIDADES?



Propuesta de Valor Early Adopters

Intenders/Users

MVP

PROTOTIPAMOS Y VALIDAMOS



Y…….VALIDEMOS. DEJA QUE A TU IDEA, LE DE 

EL AIRE



Del Prototipo al Negocio

Formación:
 Marketing Low Cost.
 Marketing Digital.
 Ventas para emprendedores.
 Finanzas para no financieros.
 Negociación.
 Etc…



PRESENTACIÓN Y COMUNICACIÓN

¿Cómo hacer un pitch y una presentación demoledora?



Vale, me estás convenciendo…pero 
tengo 5.000 €. ¿Qué puedo hacer?









 Formación para Profesores.
 Master Class
 Programa de Training.
 Concursos de ideas
 Concurso de debate.
 Visitas a empresas y centros de 

innovación
 Hackathones, Concursos Innovadores
 Competiciones Intercentros….









MUCHAS GRACIAS

DANIEL SALOBREÑA LUCENA

NEURONA INQUIETA

Tfno: 620126706dsalobrena@diverxiaconsulting.comTwitter: @diverxiamlg

Facebook: Diverxia Consulting

“PREFIERO CAER LUCHANDO SIENDO VALIENTE
(MANU CARRASCO)


